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 کند؟هر مخاطب فعال در رویارویی با پیام رسانه ای چه پرسش های کلیدی را مطرح می  3
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 75/0 سه دیدگاه در حوزه تاثیر رسانه بر مخاطب را نام ببرید 7
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 محدودیت را نام ببرید. 4فناوری ارتباطی توان غلبه بر چهار محدودیت را برای ما فراهم کرده است. این  9
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 کنید.اخلاق رسانه ای را تعریف  11

 

 

1 
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 ای رسانهترم دوم درس تفکر و سواد  سؤالاتکلید پاسخ 

 ای رسانهپیام  .1

 مشروط و محدود .2

مخاطب استفاده شده است؟ چطور افراد  توجه جلب ؟ از چه فنونی برایه کسی این پیام را تولید کرده است؟ چرا این پیام را فرستاده استچ .3

 5)هدر   اسدت؟  شدده  حدذف یدا از آن   شدده  ارائهو نظریاتی در این پیام  ها زشار؟ چه سبک زندگی، کنند میمختلف این پیام را متفاوت درک 

 (سؤال

منفعدل، سداده و خدام بدرای      ای کنندده  مصدرف  صدرفا  ، زیرک، گزینشگر و هوشمند تربیت کندد و نده   جو حقیقتبتواند مخاطب فعال، خلاق،  .4

 ای رسانه های پیام

شدناخت و بدا اسدتفاده از     درسدتی  بده او را  نیازهدای تدا بتدوان علائدق، سدلایق و     داشت  ومانعی جامعاول باید مخاطب شناسی دقیق، عمیق،  .5

 ، با چشمانی باز درست به هدف زد.ای رسانهخلاقانه و هوشمندانه  های شیوه

 تثبیت -اجرا  –تصمیم  –ترغیب  –مرحله. آگاهی  5در  .6

 ، قدرت مشروط رسانه، قدرت محدود رسانهها رسانهقدرت نامحدود  .7

، منزل و وسایل و تزئینات آن، خدودرو،  ها سرگرمیرایش و پیرایش ظاهر، نوع و نحوه غذا خوردن، نوع و میزان خرید، تفریح و پوشش، طرز آ .8

 مورد( 4، نمادهای ملی و محلی و فراملی )ورسوم آداب، ها ارزشروابط افراد )خانوادگی، شغلی، فامیلی(، نقش شخصی و اجتماعی افراد، 

 ، مکان، زبان، امکانزمان .9

منفی: ایجاد مشکلات روحی، روانی و جسدمی، کداهش روابدط     تأثیراتمثبت: ارتباطات سریع، دسترسی آسان و سریع به اطلاعات/  تأثیرات .10

 اجتماعی رودررو

رعایدت   ای رسانهپیام مرتبط است؛ بدین مفهوم درونی است که مجموعه قواعد و اصول اخلاق باید توسط فرستنده  ها ارزشامری درونی و با  .11

 هستند ها رسانهو  وپرورش آموزشخانواده، دوستان و همسالان، دین،  ها ارزش منشأشود. 

موجب اضطراب و سردرگمی افراد و نداتوانی   تواند میاطلاعات موجود باشد. این پدیده  ازاندازه بیشوضعیتی که در آن در زمینه یک موضوع  .12

 کردن از همه یا بخشی از اطلاعات شود. ظرن صرفدر انتخاب یا  گیری تصمیمدر 

 خبر/ بازیگردانان بزرگ بانی دروازهبازنمایی/ حضور هکرها در فضای مجازی/  .13

اخبدار را  است زیدرا   پرست آفتاببا اخبار خود سعی در شستشوی مغزی مخاطب دارد و افراد را به سمت خود جذب کند شکل  BBCشبکه  .14

تفاوت دیدگاه افراد/ انسان در زندانی شدن در فضای مجازی/ /  کند میو سیاسی به نفع خود هماهنگ متناسب با شرایط اجتماعی، فرهنگی 

 پاسخ دهد. ها آنبه  تواند میبدون جواب دارد که با مطالعه کتاب  سؤالاتیذهن 

 تکرار / مقایسه / نمادها / تطمیع .15

 

 


