
 

 نام ونام خانوادگی:

 نام پدر:

 شماره ردیف دانش آموز:

 دبیرستان دخترانه امام حسین : آموزشگاهنام 

 

 آموزش و پرورش خراسان رضویاداره کل 

 شهرستان نیشابور اداره آموزش و پرورش 

  دوممتوسطه   دهمسؤالات  امتحان پایه  

   تفکر و سواد رسانه ای درس:            

 

 صبح 8  ع:ساعت شرو 

 دقیقه 06  مدت امتحان :

 60/66/79 تاریخ امتحان : 

 51  تعداد سؤال:

 تاریخ و امضاء نمره باعددو حروف:       فاطمه بیگم سلیمانینام ونام خانوادگی معلم: 

 بارم  تاریخ و امضاء نمره باعددو حروف: نام ونام خانوادگی تجدید نظر کننده

 گر کدامیک از گزینه های زیر می باشد ؟تصویر روبه رو بیان -1 الف

 اعتیاد رسانه ای 

 سرریر اطلاعات 

 رژیم مصرف 

 دریافت و انشار خبر و اطلاعات 

1 
 تصویر روبه رو بیانگر کدامیک از گزینه های زیر می باشد ؟ -2

 تغییر سبک زندگی 

 مخاطب فعال 

 مخاطب منفعل

  ورود رسانه های به حریم خصوصی

یکی از راه های اثرگذاری رسانه ها برسبک زندگی ، استفاده از افراد مشهور یا ستاره هاست .این کدامیک  از فنون جلب  -3 ب

 مخاطب می باشد؟

  تفریح و سرگرمی                  تغییر سبک زندگی                     آموزش و انتقال فرهنگ               الگوسازی

 محدودیت برای انسان مهیا کرده است .محدودیت ها عبارتند از : 4ی ارتباطی توان غلبه برفناوری ها -4

 همه موارد                                       امکان                                        زبان                     زمان و مکان 

1 



 به سوالات زیر پاسخ دهید : ج

 اخلاق رسانه ای را تعریف کنید و یک نمونه از آن را مثال بزنید  -5

 

 . یک نمونه از اخبار و اطلاعات زرد که اخیرا شنیده اید را بنویسید -6

 

 

 چگونه می توان از طریق رسانه ها به رشد به اعتلای استعدادها رسید  -7

 

 اصطلاح زندگی دوم در فضای مجازی را توضیح دهید-8

 

 . مورد ( 5ا فناوری ارتباطی را بنویسید )ویژگی ه-9

 

 تاثیرات مخرب ابزارهای رسانه ای را نام ببرید -11

 

 رسانه ها بر اساس چه چیزهایی به تولید پیام می پردازند؟ -11

 

 چهار نمونه از مهمتریم مصداق های حقوق مخاطب در برابر رسانه ها را بنویسید -12

 

 

 عتیاد رسانه ای رابطه ای وجود دارد؟ دلیل خود را برای پاسخی که داده اید بیان کنید.آیا بین سرریز اطلاعات و ا -13

 

 

 . مصداق برخی از  بی اخلاقی ها را  در فضای رسانه ای نام ببرید -14

 

 

 چرا نمی توان اصول کلی برای اخلاق رسانه ای تدوین کرد  -15
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 15 موفق و پیروز باشید 



 


